Potensialet I reiselivsnaeringen Trondheimsregionen

Visit Trondheims rolle i felles destinasjonsutvikling
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Suksessfaktor nr. 1 = Samhandling, én motor, ressursallokering
Samskaping

A pa tvers av kommunegrensene og sektorer

A mellom naeringsliv, offentlige myndigheter FoU og frivillig sektor
Langsiktig, systematisk, koordinert, malrettet og forutsigbar satsning

Suksessfaktor nr. 2: Tydelig merkevare

Synlighet & tilgjengelighet



Kongress & Arrangement

Internasjonal kongressby nr 2 i Norge

Havrom - Helse i Energi - Baerekraft
Biogkonomi T Sirkuleer gkonomi T Havrom i Smarte samfunn - Opplevelsesnaering

@ke antallet tilreisende pa eksisterende arrangement
Innflagging av nye arrangement

Hvilke omrader er strategisk viktige for by/region?
Nettverksbasert jobbing i kople miljger sammen
Hvordan bli sett utenfra?



Opplevelsesbasert turisme ferie & fritid

| vekst
Den stgrste og mest inspirerende naeringen i1 verden

Helarsturisme i Hele Norge hele aret
Baerekraft: Kontrollert vekst i langsiktighet

Fra: Til:

Turister Midlertidige lokale
Markedsfgring Engasjement
Kommersiell ~Community

Globalt Lokalt




Festivalnettverk

Kongressbyforum



