
Visit Trondheims rolle i felles destinasjonsutvikling 

Potensialet i reiselivsnæringen Trondheimsregionen

Søknadsfrist





Byen er motoren for vekst i Trøndelag 
Trondheim er merkevaren. Regionen er nedslagsfeltet.



Suksessfaktor nr. 1 =  Samhandling, én motor, ressursallokering

Samskaping

Å på tvers av kommunegrensene og sektorer 

Å mellom næringsliv, offentlige myndigheter FoU og frivillig sektor

Langsiktig, systematisk, koordinert, målrettet og forutsigbar satsning 

Suksessfaktor nr. 2: Tydelig merkevare

Synlighet & tilgjengelighet



Kongress & Arrangement

Internasjonal kongressby nr 2 i Norge 

Havrom - Helse ïEnergi - Bærekraft
Bioøkonomi ïSirkulær økonomi ïHavrom ïSmarte samfunn - Opplevelsesnæring

Øke antallet tilreisende på eksisterende arrangement

Innflagging av nye arrangement

Hvilke områder er strategisk viktige for by/region?

Nettverksbasert jobbing ïkople miljøer sammen

Hvordan bli sett utenfra?



Opplevelsesbasert turisme ferie & fritid 

I vekst

Den største og mest inspirerende næringen i verden

Helårsturisme ïHele Norge hele året 

Bærekraft: Kontrollert vekst ïlangsiktighet

Fra: Til:

Turister Midlertidige lokale

Markedsføring Engasjement

Kommersiell Community

Globalt Lokalt



ÅProfilmarkedsføring

Å Ferie & fritid

Å Fylkeseid

ÅKommersiell

Å Ferie & fritid

ÅKongress & arrangement

ÅEies av 

næringsaktører/kommuner

Organisering

av reiselivet i 

Trøndelag /

ÅProfilmarkedsføring av 

merkevaren Norge

Å Finansiert av Staten

Kongressbyforum

Festivalnettverk


